Hogyan lehetsz hirérték?

igy kerllhetsz be cégeddel a médiaba



Miért zabaljuk az informaciot?

Tranzakcioanalitikus szemlélet: Tudtad azt hogy napi 12 érintésre van sziikséged ahhoz hogy ne
legyél depresszids? Vagy hogy ne sorvadjon el az agyad?Modern kori informacié- ingeréhség -
elismeréséhség —Stimulaldsvagy-az érintés hidnya miatt(Eric Berne). Legnagyobb trauma az
életedben hogy megsziilettél. Soha nem kapjuk meg Ujra azt az érzelmi biztonsagot és intimitast-
elismeréséhségbe-inger-informacidééhségbe konvertalddik, hiszen nem simogathatunk az utcan
masokat. Az emberi elme tulélésre van programozva-evolulcio-) Kovetkezménye az
informacidzabalas, és a jatszmak megjelenése. Legnagyobb trauma az életedben, hogy
megszilettél!Jatszmak az online térben- névtelelnség-a Trollok

Szociologiai szemlélet: Régi hitek megddéltek, nincs mibe kapaszkodni. Félelem a bizonytalansagtadl.
A biztonsdg utani vagy a legmélyebb 6sztonok egyike. Nincs Isten, nincs diktatura ki mondja meg
hogy mit tegyek? Ha engem folyamatosan informalnak, akkor olyan mintha gondoskodnanak rélam.
Ujra van aki megmondja...Es a sajté nagy képvisel6it még szeretni, vagy utalni is lehet.

A narcizmus korat éljik. Mig korabban az elfojtasokkal volt dolguk a pszicholégusoknak, most egyre
tobb az olyan betegség (borderline szindréma, skizofrénia formai) ami az én tultengés
kovetkezmeénye. Az elfojtas helyett mindenben meg akarjuk magunkat mutatni., legyen lajk”

A cégekre is érvényes ez-). Ez egy tény, meg kell mutatnod magad, hogy érezzék-jelen vagy.
Kilénben vagy gyanus vagy, vagy halott.



Mi a hir

* A hir ujsagiréi meghatarozasa szerint olyan
ellendrzott és igaznak bizonyult informacio,
amely kozérdekl6désre tarthat szamot, és
amely specialis szakmai eljaras, a
hirszerkesztés eredmeényeként jott létre. A
hirszerkesztés soran a legfontosabb feladat a
hirérték meghatarozasa



http://hu.wikipedia.org/wiki/Inform%C3%A1ci%C3%B3

Hirertéeket noveli

* az esemény, torténés, cselekvés aktualitasa, frissessége -)ma, és most

Példa:
http://hveg.hu/enesacegem/20150223 Vigyazzon megszivatjia a Google
ha nem mob

* a hirben szerepl6k ismertsége, pozicidja, befolyasa -)politikai, kozéleti
szerepl6k ,titkos tgyei”, vagy valami, ami ,ciki” velik kapcsolatban

* Példa: A cink.hu cikke arrdl, hogy Hercegnd attitdd mentes munkatarsat
kerestink. Az ORIGO —t sokan ismerik, és most valami szokatlant csinalt.

» afoldrajzi kozelség - itt tortént a szomszédban! Az emberek lokalpatridtak

Példa: sokkal érdekesebb az a hir szamomra, ha a hazam el6tt folyd
patakban talaltak hullat, mint az, hogy valahol Dél Amerikaban. A helyi
sajto értéke felbecstlhetetlen, nem szabad leértékelni. Pl: Az ittlakunk.hu


http://hvg.hu/enesacegem/20150223_Vigyazzon_megszivatja_a_Google_ha_nem_mob

Hirertéeket noveli

Az esemény, torténés, cselekvés egyedisége, szokatlansaga, meglepé vagy
megdobbenté volta.

Példa:
Postas harapott meg kutyat

a tematikai keretbe illeszthet6ség, azaz van-e el6zménye a hirnek -)tipikusan az
aktualis érdekes kozéleti téma folytatasa

Pl: T6zsdebotranyokkal kapcsolatos cikkek, erés el6zmény, folyamatosan lehet ra
épiteni. Szakértéként ha pénziigyi befektetési tanacsadd céged van felajanlhatod
a segitségedet. Mi a felkapott hir, amirél mar tobb cikk is jelent meg. Te
kompetensként tudsz réla informaciot adni? Keresd meg a helyi sajtét, hasznald a
Facebook csoportokat.

Az informacid érdekessége, szorakoztatd jellege -)vald vilag szerepl6k életharcai,
aranyos cicak, helyes gyerekek. Tibi atya

Erzelmileg erésen haté, tarsadalmi szempontbdl sokakat érinté téma:

Példa: Elmaganyosodas. Tarskeresd szolgéltatasod van? ird 8ssze a tapasztalatod,
és kild el egy n6i magazinnak. Pl: Miért vagy egyediil?-) Randivonalon is van blog...



Hogyan leszel érdekes?

Mi a te egyediséged?Miben vagy mas?mondj 3
érdekességet a cégedrdl!

Ki a céged arca? Azzal beszélgetek akit latok is...Delegalj
valakit!

Facebook- ingyen cirkusz-a cég emberi oldala

Céges blog- ahol az 6szinte monoldg parbeszéddé
alakulhat-kell az ir6i véna. Ma mar nélkulozhetetlen. Most
mar tudod mi szamit hirértéknek, igy alakitsd a témakat.

Jotékonysag —marketing terv mellé éves jotékonysagi terv is
kelllA josag hirérték-és elismerik-nem elég jonak latszani,
annak is kell lenni!

Tartalomra minden ujsagnak sziksége van, kuld el a
cikkeidet! Els6 korben ne vard meg, hogy irjanak rolad.



3 +1 érv a j6 szakmai PR cikk mellett
forras: Szilagyi Timea
reklamszovegiro, marketing tanacsadoé
www.mikromarketing.hu

Szakértoként valo megjelenés

Sok tevékenységi terilet van, ahol a megrendel6k hozzaért6 szakembertél szeretnek vasarolni. Sok miszaki cég
szereti példaul hangsulyozni: nem elég, ha a szakmahoz értének latszik valaki, bizony annak is kell lennie, hiszen ez
vezet el a megrendel6k bizalmanak elnyeréséhez. Ha valaki nem l|atszik hozzdértének, attdl nem szivesen kérnek
sajat problémaikkal kapcsolatos tanacsot sem.

Hirnév erésités

A szakmai PR cikkek masik el6nye, hogy novelik az ismertséget és hirnevet épitenek ki az olvasok korében. Ez azért
fontos, mert az emberek tobbsége a szamdara ismeretlen személytél, cégtél idegenkedik vasarolni, azt részesiti
elényben, akinek a nevét tobbszor hallotta.

Bizalomépités-referencia

A szakmai irdsoknak egyértelmdien bizalomerd@sité szereplik van. Ez f6ként a szolgaltatast nydjto vallalatoknal
elengedhetetlen, hiszen a termékértékesitéssel ellentétben, amikor valamilyen szolgaltatdst rendelliink meg,
tulajdonképpen csupan egy igéretet vasarolunk meg és reménykediink, hogy azt fogjuk kapni, amiben el6zetesen
megegyeztink. Ez viszont mindenképpen mar meglévé bizalmat feltételez az ligyfél részérél.

A Google is szereti a relevans tartalmat

Az értékes tartalom a keres6kben valé megjelenés miatt is fontos szempont. Ha kiillonb6z6 min&ségi tartalommal
rendelkez6 portdlon szakérté cikkeket helyeziink el, és onnan link mutat a weblapunkra, az még a Google
szemében is dicséretet jelent.

Ahhoz, hogy a fentiek maradéktalanul teljesiiljenek, érdemes legalabb negyedévente szakmai irast k6zzétenni,
hiszen a szaksajtoban valo megjelenés egyik fontos eleme a rendszeresség. Azonban ha kévetkezetesen
fenntartjuk a folyamatossagot, olvasdink szemében olyan megbizhatd, hiteles szakemberekké valik cégiink,
akihez érdemes fordulni barmilyen kérdésrél vagy megrendelésrdl is legyen szd. Azt gondolom, hogy a legtobb
vallalatnak erre a mai vilagban mindennél inkabb sziiksége van.


http://www.mikromarketing.hu/

Mikor fontos még?

e A KKV vezetok szamara is hasznos eszkoz-
brand épitése-uj termék bevezetése

 B2B értékesités uj megkozelitésben. Igényes

KKV magazinok-on presztizs megjelenni (pl.
ORIGO-Uzletrész oldala).



Kérdesek?

K6szonom a figyelmet!
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