
A TRAKTORTÓL

A TARTALOM-

MARKETINGIG 

Pécsi Ferenc – 2015. március 13.



WILL IT BLEND?



OPEN FORUM



COCA-COLA JOURNEY



NEM KELLENEK A 

REKLÁMOK



Amit el

el kell
mondani az 

embereknek

Amit el

Akarnak
mondani

Az embereknek

Amire az 

embereknek

szükségük
van

Amit az emberek

hallani

AKARNAK

Vállalat Közönség

KI MIT AKAR?



MI A 

TARTALOMMARKETING?

Nem akar (azonnal) eladni

Az érzelmekre hat

A vevő a kiindulópont

Nem kampány



Elemzés, 
feltárás

Tartalom-
stratégia

Tartalom-
készítés

Tartalom-
gondozásTerjesztés

Részvétel

Értékelés

Buyer

Persona



KINEK SZÓL AZ 

ÜZENET?



PÉLDÁUL A 

SZÁLLODÁK

• Szobák/Foglalás

• Ellátás (evés-ivás)

• Wellness

• Csomagok

• Rendezvények

• (Programok a szállodán kívül)



KIK IS A VENDÉGEK

• Dieter - 40 éves, egyedül utazó német 

üzletember, összesen 2 éjszakát tölt 

Budapesten

• „Magyaros vacsora”

• Éjszakai élet

• Ajándék



• Hilde és Jan De Beck  - nyugdíjas 

házaspár, már voltak Budapesten, 4 

éjszakát töltenek itt

• Gyógyfürdők,

• Galériák

• „Ismeretlen” helyek



J. és barátai - Angol fiatalok (21-26 év 

között) – legénybúcsú, 3 éjszaka 

Budapesten. 

• Ivás

• Tombolás

• Lányok



Robert & Suzan – amerikai házaspár 

európai kőruton (2 éjszaka)

• Zsidó negyed

• Zsinagóga

• Kádár étkezde



TARTALOMSTRATÉGIA



TARTALOMKÉSZÍTÉS



A TARTALMAK ÉS A  

VÁSÁRLÁSI TÖLCSÉR



TARTALOMGONDOZÁS



TERJESZTÉS



ESZKÖZTÁR



KÁVÉS 

TARTALOMMARKETING



CSÍPŐS TÖRTÉNET



FEHÉR HÁZ – A 

SZÍNFALAK MÖGÖTT



~ 65 000 000 USD

STRATOS



EPIC SPLIT



ITT A TRAKTOR IS!

1895.



FOLYTASSUK ITT:

pecsi.ferenc@soreo.biz

http://hu.linkedin.com/in/pecsiferenc

http://hu.linkedin.com/in/pecsiferenc

